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百度クオリティ-スコアについて
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クオリティースコアについて

百度では下記の指標によってクオリティースコアが確定します。

①予測CTR：クリックされやすいかどうか
CTR（KW、クリエーティブ、LPの関連性の高さ）、クリック数、KWの
入札金額状況を評価します。
掲載期間が長くなれば、クオリティースコアにプラスに働きます。

②LPユーザー体験：
LPの表示速度、ページ構成、ユーザー滞在時間などを評価軸にしています。
ユーザーの承認なしに直接ダウンロードが始まるものや、LP表示速度が遅いものは低
評価となるため、LPを修正することをお勧めします。

③KWとLPの相関性について：
評価には一定母数が必要で、掲載期間が短い場合評価が反映されません。
関連性が低いと評価された場合、入札単価を上げても掲載順位が上がらないことがあ
ります。
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クオリティースコアについて- 管理画面
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クオリティースコアについて- Q＆A

Q：想定CTR、LPユーザー体験、KWとLPの相関性
A：影響度合いは ①想定CTR ＞ ②LPユーザー体験 ＞ ③KWとLPの相関性となり
ます。

Q：マッチングタイプ（広域、部分一致、完全一致）によるクオリティスコアへの影響はありま
すか？
A：ございません。

Q：クリック数とCTRでは、どちらのほうがクオリティスコアへの影響があるのか？
A：CTR

Q：競合社名を買ってもクオリティスコアは下がらないのか？
A：「KWとLPの相関性」の比重は、①②と比較して重要度が低いため、影響はあるが、大
きくない。
※クオリティスコア＝自社KW＞競合KW
※中国だと競合名をガンガン買います→そのため、ブランドリンク広告の実施が多い


